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هدف پژوهش حاضرء سنجش معیارهای جدید و ویژگی‌های طراحی یک شهر بر 
مبنای اصل توجه به حس مکان در نوشهرگرایی در وهله اول و در گام دوم بررسی 
میزان انطباق منطقه Y‏ شهرداری کلان‌شهر مشهد بااین معیارها و تعیین اولویت 
هریک از شاخص‌ها بود. با توجه به رویکردهای نظری این پژوهش. مطالعه حاضر با 
روش توصیفی-تحلیلی بود. برای گردآوری داده‌ها و اطلاعات علاوه‌بر مطالعات 
کتابخانه‌ای و استفاده از طرح‌های شهری, نخست برای شناسایی شاحص‌های تحقیق, 
از طریق پرسش‌نامه به جمع‌آوری اطلاعات اقدام شد؛ بر این اساس. ٤‏ شاخص و ٩‏ 
زیرشاخص مطرح در این زمینه شناسایی شد. براساس فرمول کوکران» ۳۹۱ 


۱. این JU‏ از پایان نامه با عنوان «تبیین کاربری‌های مختلط با تأکید بر حس مکان (نمونه موردی: منطقه دو کلان‌شهر 


مشهد)) بر گرفته شده است. 


تاریخ دریافت: ۱۶۰۱/۱۲/۰۳ تاریخ تصویب: ۱6۰۲/۰۵/۰۹ 
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.Y‏ مقدمه 


ios‏ جغرافیا و توسعهٌ ناحیه‌ای شمار؛ چهل و سوم 


پرسش‌نامه در بین شهروندان منطقه ۲ شهر مشهد توزیع شد. برای بررسی سوالات 
تحقیق از نرم‌افزار SPSS‏ و آزمون‌های آماری رگرسیون و T‏ تک‌نمونه‌ای و از مدل 
تصمیم گیری براساس مقایسات زوجی DEMATEL‏ استفاده شد. نتایج تحقیق از 
میان ۳٩۱‏ شهروند نواحی چهارگانه منطقه ۲ شهرداری مشهد حاکی از متوسط بودن 
سطح شاخص‌های چهارگانه تحقیق است. یافته‌های حاصل از تحلیل آزمون 
رگرسیون چند متغیره خطی بیانگر این است که چهار شاخحص تحقیق به دلیل اپنکه 
سطح خطای مقدار ] آن‌ها کمتر از ۰,۰۵ است. تأثیر زیادی بر حس مکان داشته‌اند. 
نتایج آزمون تی» فرضیه تحقیق مبنی بر متوسط بودن حس مکان در منطقه را تأیید 
کرده و آزمون رگرسیون خطی, ارتباط هریک از شاخص‌ها برای حس مکان را تأیید 
می کند. در بین نواحی چهارگانه منطقه «Y‏ به‌ترتیب eU‏ ۲ با میانگین ۳/۲۷ Y aU‏ 
با میانگین ۳/۱۹ ناحیه ٤‏ با میانگین ۲/۹۱ و ناحیه Y‏ بامیانگین ۲/۸۳ وضعیت 
مناسبی برای بهبود حس مکان دارند. درنهایت تکنیک دیمتل نشان می‌دهد که 
شاخص زیست‌محیطی با میانگین ۳/۹۳ دارای بیشترین اهمیت برای تقویت حس 
مکان در منطقه ۲ شهرداری مشهد است. 

کلیدواژه‌ها: نوشهرگرایی. حس مکان. بی‌هویتی شهر منطقه Y‏ شهرداری مشهد. 


با توجه به رشد سریع جمعیت شهری در عصر حاضر شاهد افزایش تعداد شهرهای 
بزرگ و کوچک هستیم؛ به‌طوری‌که طی دوره ۱۹۹۰ تا ۲۰۳۰ بیش از ۳ میلیارد نفر به جمعیت 


نواحی شهری اضافه می‌شوند که از این میزان» ٩۰‏ درصد در نقاط شهری کشورهای پیشرفته 


شهرنشینی به‌ویژه در کشورهای درحال‌توسعه و بروز بسیاری از مسائل و مشکلات شهری 


ازجمله رشد بی‌رویه شهرها شده است (پوگ" ۰۱۹۹۵ ص. ۳۸۲). مسائل ناشی از رشد و 


توسعه بی‌برنامه شهرهاء موجب شکست بسیاری از برنامه‌ها و طرح‌های توسعه شهری شده 


1. Pugh 
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ات el)‏ ۶ ص. ۱۲). موضوع بهبود توسعه شهرها و ساماندهی گسترش نواحی 
شهری. توجه دانشمندان مسائل شهری را به ارائه و تصمیم راهکارهای مختلف معطوف کرده 
است؛ به‌طوری‌که با مطرح شدن توسعه پایدار برای شهرهاء مشکلات «شهر گسترده» و هزینه- 
های زیاد زیرساخت‌های آن آشکار شد (گاسدورف و هالگات" ۲۰۰۷ ص. KENTA‏ سپس 
متراکم‌سازی و فشرده‌سازی شهرهاء به‌عنوان راه‌حلی برای حل مشکلات ناشی از توسعه 
شهری گسترده مدنظر قرار گرفت (گوردون" ۵۹ ص. ۱۳۷) و از بین راهکارهای 
فشرده‌سازی. نوشهرگرایی با بیان پیاده‌مداری» اتصال و پیوستگی» ایجاد گونه‌های مختلف 
مسکن در بافت. افزایش تراکم در بافت. اختلاط کاربری‌ها, تقویت حس مکان و... راه را برای 
حل برخی از مشکلات شهر گسترده فراهم کرد (حاتمی‌نژاد و همکاران ۰۱۳۹۲ صص. -4Y‏ 
0 از طرفی دیگر شناخت مکان را می‌توان به‌نوعی به شناخت هویت خود تعبیر کرد. با 
تعریف کردن مکان‌ها و شکل بخشیدن به آن ( هندسه) شناخت آن‌ها فهم‌پذیر می‌شود؛ انسان 
مکان و مرتبه خود را در این عالم کشف می‌کند و هویت او نمایان می‌شود (حبیبی» ATAV‏ 

(E iso 
علاوه‌بر مطالب مذ کور به اعتقاد بسیاری از صاحب‌نظران» با گرایش به پراکندگی و‎ 
گسترش بی‌برنامه شهرها؛ فرم» منظ سیما و تصویر ذهنی فضاهای عمومی طی چند دهه اخیر‎ 
نابسامانی و بی‌هویتی که فرایند احساس.‎ PEUT دچار نابسامانی و بی‌هویتی شده است؛‎ 
شناخت. ادراک و تحسین این گونه فضاها را برای شهروندان با مشکل جدی مواجه کرده‎ 
است. فقدان حس مکان در توسعه جدید شهرها و به‌تبع آن» نبود احساس تعلق به آن‌ها از‎ 
مشکلات پنهانی است که در دراز مدت احساس بی‌ریشگی را در ساکنان این محیط‌ها دامن می‎ 
۱۳۹۶ زند و رابطه انسان‌ها را با یکدیگر و با محیط زندگیشان به بی‌تفاوتی می کشاند (صادقی.‎ 
که هدف مشترک همه مکاتب یادشده‌ای که حول‎ (Y ue ۵ شدند (سیدبرنجی»‎ 
1. Lier 


2. Gusdorf & Hallegatte 
3. Gordon 
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نوشهرگرایی مطرح شده‌اند. دستیابی به سر زندگی و مشارکت مردمی و احیای محله‌گرایی 
است؛ بنابراین مسئله تعلق مکانی به‌عنوان موضوعی درخوربررسی مدنظر توجه جوامع علمی» 
مدیران و برنامه‌ریزان شهری قرار گرفت. 

در ایران نیز توجه به حس مکان و هویت مکان با ورود اتومبیل در شهرهاء رفته‌رفته 
کم‌رنگ‌تر شد و شهرها از انسان‌محوری به سمت اتومبیل‌محوری حرکت کردند؛ بنابراین 
کلان‌شهر مشهد به‌عنوان دومین کلان‌شهر کشور پس از تهران و به‌عنوان پایتخت فرهنگی 
جهان اسلام به‌عنوان دومین کلان‌شهر مذهبی جهان اسلام پس از شهر مکه (دیناری» ۱۳۸۹ 
ص. ۱۹۲) بسیار حائز اهمیت است که در جهت نوشهرگرایی و حس تعلق به مکان به‌عنوان 
درمانی برای حل مشکلات موجود خود حرکت کند. در تحقیق حاضر شاخص‌های جدیدی 
برای این مسئله مطالعه و آزمون شده‌اند. همچنین مشهد از شهرهای قدیمی محسوب می‌شود 
که انتظار می‌رود حس مکان در آن برجسته‌تر از سایر شهرها (شهرهای جدید) باشد. در این 
بین» منطقه ۲ شهر مشهد ضمن اینکه جزو مناطق قدیمی مشهد و بزرگ‌ترین و پرجمعیت‌ترین 
منطقه در بین مناطق شهرداری است؛ هرساله میزان چشگمیری از فعالیت‌ها را در خود جای 
می‌دهد و بهتر است هر چه زودتر در جهت ترمیم کاربری‌های شهری قرار گیرد. در پژوهش 
حاضر به بررسی حس تعلق به مکان در منطقه Y‏ شهرداری کلان‌شهر مشهد. به‌عنوان بافت 
بلندمرتبه و بزرگ‌ترین شهرداری این شهر. پرداعته شد. در این پژوهش به دنبال بررسی این 
مسئله مهم هستیم که وضعیت حس تعلق به مکان در منطقه ۲ شهرداری مشهد چگونه است و 
کدام‌یک از شاخص‌ها اولویت بیشتری برای بهبود حس مکان دارد؟ 

پس از ظهور شهرسازی و برنامه‌ریزی شهری به سبک مدرنیسم ضمن وجود دستاوردهای 
مثبتی از این سبک» مشکلات متعددی برای شهرها پدید آمد که از آن جمله پراکنده رویی و 
افزايش هزینه‌های شهری بود. در پاسخ به این مسائل» اندیشمندان علوم مرتبط نظریه‌های 


متعددی را مطرح کردند که ازجمله laol‏ می‌توان به نوشهرگرایی در سال‌های TU‏ دهه 
۰ و ابتدای دهه ۱۹۹۰ اشاره کرد (حاتمی‌نژاد و همکاران» OY‏ ص. (X7‏ در رابطه با 
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موضوعات نوشهرگرایی و حس مکان تاکنون در ایران و جهان تحقیقات فراوانی انجام شده 
است که در ادامه به چند نمونه از آن‌ها اشاره می‌شود. 

احمدی و همکاران (۱۳۹۳) در مقاله‌ای با عنوان «عوامل تأثیرگذار بر حس تعلق در فرایند 
بازآفرینی در بافت مسکونی اطراف حرم حضرت امام رضا (ع)» محلۀ نوغان» بر آن بودند با 
توجه به اهمیت حس تعلق به محله به‌عنوان یکی از مهم‌ترین عوامل تأثیرگذار بر بازآفرینی 
محلات قدیمی. عوامل تأثیرگذار بر حس تعلق ساکنان و زاثران ساکن در محله‌ی نوغان را 
شناسایی و ارائه کنند. روش تحقیق کیفی و رویه‌ی علمی آن استفاده از پرسش‌نامه باز و 
مشاهده بود. نتایج نشان داد. هویت محلات نوغان به اختلاط ساکنان و زائران از قومیت و 
فرهنگ‌های مختلف گره خورده است که هویت کم‌نظیر را از طریق مداقه در برنامه‌های 
بازآفرینی شهری می‌توان حفظ و تقویت کرد. 

علیمردانی و همکاران OY)‏ در تحقیقی با عنوان «بررسی رابطه حس دلبستگی به مکان 
و پیاده‌روی به‌منظور بهبود سطح سلامت در محله (نمونه موردی: محله مطهری شهر مشهد) به 
بررسی ارتباط و تعامل عاطفی انسان با مکان که یکی از مفاهیم حس مکان است. پرداختند. 
در این تحقیق با استفاده از ۲۰۰ پرسش‌نامه و نمونه گیری تصادفی این نتیجه حاصل شد که 
بین میزان حس مکان و پیاده‌روی رابطه معناداری وجود ندارد. ولی بین هدف از پیاده‌روی و 
حس مکان ارتباط معناداری وجود دارد. 

کلانتری و همکاران (۱۶۰۱) در مقاله‌ای با عنوان «نوشهرگرایی و حس مکان: مطالعه 
موردی محله هفت‌حوض شهر تهران» با استفاده از روش توصیفی-تحلیلی و همبستگی به 
مطالعه اصول نوشهرگرایی در محله هفت‌حوض واقع در منطقه ۸ شهرداری تهران پرداختند. 
نتایج نشان داد که از بین اصول نوشهرگرایی» ٩‏ اصل از آن تأثیر مثبت بر افزایش حس مکان 
دارند. طبق نتایج. اصل کیفیت زندگی با ضریب رگرسیون ۰/۱۳ بیشترین تأثیر مثبت و اصل 
افزایش تراکم با ضریب -۰/۰٩‏ تأثیر کاهنده بر حس مکان در محله هفت‌حوض دارد؛ بنابراین 
می‌توان گفت اصول نوشهرگرایی. به‌جز اصل افزایش تراکم. بر تقویت حس مکان در محله 
هفت‌حوض تهران تأثیر دارد و به‌عنوان رویکردی مطلوب در توسعه و بهبود زندگی شهری 


پذیرفته می‌شود. 
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پورموسوی و همکاران (۱۶۰۲) در پژوهشی با عنوان «کاربست اصول نوشهرگرایی و 
حس مکان در بازآفرینی محله آبشوران کرمانشاه» به بررسی دوره‌های تحول محله آبشوران 
به‌عنوان قدیمی‌ترین محله شهر با استفاده از روش همبستگی اسپیرمن و آزمون رگرسیون 
چندمتغیره پرداختند. آن‌ها به این نتیجه رسیدند که هر ده اصل منشور نوشهرگرایی بر 
با زآفرینی حس مکان محله آبشوران شهر کرمانشاه موثرند و از طرف دیگر توجه به عناصر 
کالبدی و عملکردی در بازآفرینی تأثیر مستقیم بر حس مکان دارد و می‌تواند به ارتقای OUS‏ 
و حیات دوباره محله آبشوران منجر شود. 

یوجانگ و زکریا" (۲۰۱۶) در پژوهشی با عنوان «مفهوم مکان» معنا و هویت مکان در 
بازآفرینی شهری» به بررسی تعاریف و مفهوم مکان در ایجاد چارچوبی مفهومی برای 
بازآفرینی شهری با توجه به اصول روان‌شناسی محیط پرداختند؛ اینکه چه چیزی بر پیوستگی 
مردم به مکان‌ها تأثیر می‌گذارد و این امر چگونه بر بازسازی مکان‌ها و جوامع تأثیر می‌گذارد. 
نتایج این پژوهش از اهمیت بعد روان‌شناختی مکان در بازآفرینی محیط شهری برای بهزیستی 
روان شا سی اکان خمانت هی xS‏ 

پورابراهيم (۲۰۱۵) در مطالعه‌ای با عنوان «حس اجتماع در همسایگی نوشهرگرایی» با 
هدف بررسی دقیق برخی تحقیقات موجود در این محله از دیدگاه جامع به نتیجه‌گیری از 
ویژگی‌های طراحی در رابطه با احساس اجتماع پرداخت. براساس نتایج پژوهش» محله‌های 
مختلف بررسی‌شده نشان می‌دهند که مردم در محله‌هایی که با نوشهرگرایی اصول سنتی 
مشخص شده‌اند. در مقایسه با محله‌های حومه حس مکان بیشتری را تجربه می‌کنند. این 
احساس از طریق برخی متغیرهای جامعه‌شناختی و برخی ویژگی‌های فیزیکی به دست می‌آید. 

الکساندر و وایدمن" (۲۰۲۰) در مقاله‌ای با عنوان «تلاقی و واگرایی نوشهرگرایی و 
روان‌شناسی محیطی» با استفاده از ادبیاتی محدود. یافته‌های نوشهرگرایی و روان‌شناسی 
محیطی را با ویژگی‌های مطلوب محله‌ها و رضایت ساکنان مقایسه کردند و بر محله 


درون‌شهری در ونکوور کانادا که در اواسط تا اواخر دهه ۱۹۷۰ ساخته شد. تمرکز کردند. این 
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2. Alexander & Wydman 
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مقاله بر شباهت‌ها و تفاوت‌های دو جهت‌گیری در محیط ساخته‌شده و بر نقاط قوت و ضعف 
مربوط آن‌ها و آنچه هریک می‌تواند از دیگری بیاموزد. تمرکز کرده است. این امر نشان 
می‌دهد که در برنامه‌ریزی و طراحی درک پیشرفته‌ای از اصول اجتماع‌سازی وجود داشته است 
که با امروز نیز مرتبط است و نوشهرگرایی و روان‌شناسی محیطی قادر به یادگیری از 


آن‌هاست. 


۳. روش شناسی تحفیو 


با توجه به رویکردهای نظری این پژوهش» مطالعه حاضر به روش توصیفی-تحلیلی است. 
این پژوهش در تلاش است تا با مطالعه رویکرد حس مکان, رویه برنامه‌ریزی این رویکرد را 
در توسعه‌های شهری معرفی کند. روش‌شناسی پژوهش بر مبنای تحلیل فضایی-کارکردی 
شهر با استفاده از اصول پارادایم نوشهرگرایانه و یکی از مهم‌ترین اصول آن یعنی حس مکان 
و نظامات ol‏ در برنامه‌ریزی کاربری اراضی شهری» شکل گرفته است. براساس پارادايم 
نوشهرگرایی. پیکره‌بندی جدید توسعه شهری Job‏ در راستای تثبیت و درونی کردن توسعه‌ها 
باشد؛ بر این اساس» برای گردآوری داده‌ها و اطلاعات علاوه‌بر مطالعات کتابخانه‌ای و استفاده 
از طرح‌های شهری. نخست برای شناسایی شاخص‌های تحقیق, از طریق پرسش‌نامه به جمع- 
آوری اطلاعات اقدام شد. ٤‏ شاخص و ٩‏ زیرشاخص مطرح در این زمینه شناسایی شد و مبنای 
طراحی پرسشنامه به‌عنوان ابزار اصلی پژوهش در مطالعات میدانی قرار گرفت (جدول ۱). برای 
افزایش روایی از روش یا تکنیک روایی محتوایی و صوری استفاده شد و در این راستا روایی 
ابزار پژوهش به تأیید تعدادی از متخصصان حوزة تخصصی رسید. سپس از تکنیک آلفای 
کرونباخ برای سنجش پایایی ابزار پژوهش استفاده شد که ۰,۷۲ به دست آمد که نشانگر پایایی 
قابل‌قبول ابزار پژوهش است. براساس فرمول ۳٩۱ OUS S‏ پرسش‌نامه در بین شهروندان منطقه 
۲ شهر مشهد توزیع شد. برای بررسی سوالات تحقیق از نرم‌افزار SPSS‏ و آزمون‌های آماری 
رگرسیون و تک‌نمونه‌ای و از مدل تصمیم‌گیری براساس مقایسات زوجی DEMATEL‏ استفاده 


شد. تحقیق حاضر از طریق نرم‌افزارمای SPSS‏ و Excel‏ برای تحلیل و برای تهیه نقشه‌ها از 
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طریق نرم‌افزار Arc GIS‏ انجام شد. شاخص‌های به‌کاررفته تحقیق حاضر در جدول Y‏ ارائه 


شده است. 


جدول ۱. شاخص‌های به کاررفته در تحقیق 
مأخذ: منابع تحقیق, ۱6۰۰ 

شاخص‌ها زیرشاخص‌ها 
کاهش حجم سفرهای درون‌شهری (دابینز ؛ ۲۰۰۹ ص. ۵۳) 
اقتصادی (دابینز» ۲۰۰۹ ص. ۵۳) کاهش وابستگی به اتومبیل (دابینزه 0۲۰۰۹ ص. OY‏ 
متعادل‌سازی قیمت مسکن (اصغرزاده» ۳۸۹ ص. OE‏ 
افزایش مشارکت شهروندان (کانتر ۸٩۷۱ d‏ ص. ۵۰) 
اجتماعی (کانتر ۸٩۷۱ À‏ ص. ۵۰) بهره‌وری محلات (کانتر» ٩۷۱‏ ص. ۵۱) 
سرزندگی محلات شهری (کانتر VY‏ ص. ۵۱) 
سلامتی(اس جی ان“ ۲۰۰۲) تشویق به پیاده‌روی (اس جی ol‏ ۲۰۰۲) 
کاهش آلودگی هوا (صرافی» ۳۷۹ ص. QY‏ 
زیست محیطی (صرافی. AYVA‏ ص. ۱۲) کاهش آلودگی‌های صوتی (صرافی. ۰۱۳۷۹ ص. ۱۳) 


افزایش فضای سبز (صرافی» ۱۳۷۹ ص. QY‏ 


قلمرو این پژوهش. شهر مشهد است که به‌عنوان دومین کلان‌شهر مذهبی جهان و دومین 
کلان‌شهر ایران از نظر جمعیت. با عملکرد غالب فرهنگی-مذهبی و اهمیت ارتباطی-تجاری 
در سطوح ملی و فراملی. در شمال شرق ایران قرار دارد. شهر مشهد در وسعت رسمی ۳۵ 
هزار هکتاری, در سال ۱۳۹۵ دارای ۳۱۰۰۱۸۹ نفر جمعیت. شامل AME‏ خانوار بوده است 
(مدیریت آمار» تحلیل و ارزیابی عملکرد شهرداری مشهد. OY‏ ص. E‏ این شهر از نظر 
موقعیت جغرافیایی در ۲ دقیقه و ۵4 درجه تا ۳۸ ARAS‏ و ۷۰ درجه طول شرقی و 1۲ دقيقه و 
۵ درجه تا ۷ دقیقه و ۳۷ درجه عرض شمالی قرار گرفته است و ارتفاع آن از سطح دریا 


حدود ٩۷۰‏ متر است. شهر مشهد از نظر تقسیمات اداری به ۱۳ منطقة شهرداری و ٤٤‏ ناحیه و 
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به ۱۵۸ محله در سال ۱۳۹۵ تقسیم شده است (معاونت برنامه‌ریزی و توسعه شهرداری مشهد. 
۵ ) منطقه ۲ شهرداری مشهد در شمال غرب شهر واقع شده است و به‌عنوان بزرگ‌تسرین 
منطقه شهرداری در مشهد با مساحت ۸۰۰۰ هکتار (پورتال جامع شهرداری منطقه دو مشهد 
۳۵ و با جمعیت ٩۱۳۳۰۹۵‏ نفر در سال ۱۳۹۵ (مرکز آمار ایران» ۱۳۹۵) با جمعیتی بیش از 
نیم میلیون نفر» پرجمعیت‌ترین منطقه شهری است. هم‌اکنون این منطقه با هار ناحیه شهری به 
فعالیت خود ادامه می‌دهد و اقشار مختلف اقتصادی. اجتماعی و فرهنگی را در خود جای داده 
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t‏ مبانی نظری تحقیق 

بحران هویت در شهرهای امروز ما . نتیجه جدا کردن معنا حس و روح از مسائل مادی 
قرن بیستمی توسعه است. برآوردهایی که سبب شده‌اند راه‌های ارتباطی بیشتر ارتباطات کمتر 
و بی کیفیت‌تر تولید کنند و شهرهای بزرگ‌تر انسان‌هایی با خاطرات و تجربیات حسی 
محدودتر بیافرینند. فقدان حس و معنا علاوه بر نمایش تغییرات اساسی پارادايم در فرم شهر 
موید دگرگونی شیوه ادراک انسان‌ها از پیوستگی با مکان نیز است (پرتوی» ۰۱۳۸۲ ص. (EY‏ 
از سوی دیگر در دهه‌های اخیر» طراحی‌های اتومبیل‌محور و سپس انسان‌محور الگوی برنامه- 
ریزی شهرها قرار گرفته است. همان‌طورکه می‌دانیم» محیط از جنبه‌های کالبدی و اجتماعی, با 
هم ساخته شده است. انسان‌ها, مکان‌های اطراف خود را خلق می‌کنند و مکان مستقل از انسان 
و مکان, رابطه‌ای سوداگرانه است (ضرابیان و منعام» ۱۳۸۷ ص. ۲۳). برنامه‌ریزی‌های موفق؛ 
آن‌هایی هستند که به این مقوله توجه کرده‌اند. اما در برنامه‌ریزی‌های اخیر شهری اتومبیل 
مقدم بر انسان بوده و هم نیازها و فعالیت‌های انسان؛ تحت‌الشعاع اتومبیل و نیازهای of‏ قرار 
گرفته است. با توجه به مشکلاتی که رویکرد اتومبیل‌محور در شهرها به وجود آورده است؛ 
مشکلاتی مانند گسترش بی‌روية افقی شهر افزايش سفرهای شهری و برون‌شهری آلودگی 
هو؛ کاهش انرژی‌های تجدیدناپذین کم رنگ شدن سرزندگی شهری. هویت و حیات مدنی 
شهرها و غیره» نظریات مختلفی برای حل گوشه‌ای از این مشکلات مطرح شدند. توسعة 
پایدار نوشهرگرایی. شهرگرایی سبز. شهر فشرده و رشد هوشمند نمونه‌هایی از این نظریات 
مطرح‌شده است که یکی از اهداف مشترک هم آن‌هاء دستیابی به سرزندگی و تقویت حیات 
اجتماعی در سطح محله‌ها است (قربانی و ترکمن‌نیاء ۳۹۶ ص. (NY‏ 

نوشهرگرایی واکنش به پراکندگی شهری است و یک راه مؤثر برای مقابله با جوامع وابسته 
به اتومبیل است که در آن هر سفری با ماشین انجام می‌شود. نوشهرگرایی با تأکید بر 
خحصوصیات کالبدی سنتی در پی رسیدن به درس‌هایی از شهرگرایی سنتی برای یافتن راه‌حل- 


MU? qi در پاسخ به دغدغه‌های منطقه‌ای و شهری معاصر است )23/59 و زیبرک‎ MC 


1. Duanny & Zyberk 
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93( برای VET‏ اصولی پیشنهادی برای برنامه‌ریزی در محلات شهری ارائه شده انیت 
که عبارت‌اند از: پیاده‌مداری (اصغرزاده. AYAS‏ صص. 00-0(« JU sl‏ و EC‏ 
(آی‌تی‌دی‌بی ۰ ۰۲۰۱۸ ایجاد کاربری‌های مختلط i Y ol um AD‏ ایجاد گونه‌های مختلف 
مسکن در بافت (اصغرزاده. ۵۹۵ صص. 6۵۵-۳ افزایش تراکم در بافت. توجه به بافت- 
های واجد ارزش تاریخی و بهبود کیفیت طراحی و معماری» حفظ و تقویت ساختارهای 
سنتی» استفاده از مشارکت ساکنان (اصغرزاده. ۰۳/۸۹ صص. 6۵۵-۳ حف L‏ و تقویت 
ص. (Y‏ ایجاد و مدیریت توقفگاه‌ها (اصغرزاده» ۱۳۸۹ صص. 0Y‏ 007( استفاده از ابزار 
طراحی برای افزایش امنیت در بافت‌های شهری (اصغرزاده. AYAS‏ صص. -00(. در بين 
اصول نوشهرگرایی اصول توجه به بافت‌های واجد ارزش تاریخی و بهبود کیفیت طراحی و 
معماری. حفظ 3 تقویت ساختارهای سنتی» استفاده از مشارکت ساکنان» استفاده از ابزار 
طراحی برای افزايش امنیت در بافت‌های شهری, بر حس مکان تأکید می‌کنند. حس مکان در 
ذهنی او E‏ ویژگی‌های محیطی است. UM‏ مکان از نظر سابقه مطالعات انجام‌شده در حوزه- 
های علوم انسانی مانند جامعه‌شناسی. روان‌شناسی. معماری E‏ جغرافیا با دیدگاه‌ها و روش - 
های متفاوت از حمله توصیفی. پدیدارشناسی و علمی تعریف شده است. حس مکان» از یک 
سو ريشه در تجربه‌های ذهنی دارد و از سوی دیگر متأثر از زمینه‌های عینی و بیرونی محیط 
است که باعث تصورات مختلف از یک مکان می‌شود. عبارت «حس مکان» بیشتر به مفهوم 
عاطفه» محبٽت» تجربه کل مکان. قضاوت يا توانایی فضا در ایجاد حس خاص یا تعلق در افراد 
است. مکان از نظر پدیدارشناسان» کانونی تعریف شده است که در آن انسان هستی خود را از 


یابد. از دیدگاه علمی یا تجربی باید به شناخت اجزا و ویژگی‌های مکان به‌صورت دقیق و 
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بدون پیش‌فرض و با تعریف متغییرهای محیط و انسان پرداخت (فلاحت و همکاران» AFAT‏ 
ص. (Q8‏ 

سیاست‌های اجرایی متفاوتی برای ایجاد محله‌های دارای هویت و حس تعلق مکانی وجود 
دارد که برخی از آن‌ها به شرح ذیل است: حفاظت از آثار فرهنگی و تاریخی برجسته و مناظر 
طبیعی به همراه سرمایه گذاری در زمینه نگهداری» مرمت و بهسازی آن‌هاء ایجاد فضای سبز و 
درختکاری در محله همراه با نشانه‌های متمایز از سایر محلات» ساخت خیابان‌های مشجر و 
طراحی بزرگراه‌ها در قالب بلوارهای زیباء توسعه طرح جامع مراکز محله استفاده از 
حمل‌ونقل عمومی به‌منظور افزایش جذابیت محله‌ها. ایجاد سرمایه‌های برجسته فرهنگی از 
طریق هنرهای عمومی» مشارکت ساکنان محله در طراحی. نقاشی و نورپردازی محله ایجاد 
کنش‌های اجتماعی از طریق برگزاری جشن‌هاء جشنواره‌هاء مسابقات و نشست‌ها در محله 
ایجاد میادین» مجسمه آبنما و... در مرکز محله ایجاد مراکز خرید جذاب در محله‌های شهره 
ایجاد طراحی منفرد و منحصر به فرد (سیف‌الدینی و شورچه ۱۳۹۶ صص. ۲۸۰-۲۷۷). 
علاوه بر موارد مذکون سیاست‌های دیگری برای بهبود و تقویت حس مکان در محله‌ها در 
زمینه‌های متفاوت به شرح ذیل بیان شده است: تغییر فرایندهای مالیاتی و استانداردهای 
مکان‌یابی مدارس برای حفظ مدارس موجود و ساخت مدارس جدید در سطح محله» تأمین 
اعتبار مالیاتی ایالتی برای تشویق استفاده مجدد از ساختمان‌های تاریخی یا ساختمان‌های 
دارای اهمیت معماری. ایجاد فضاهای باز امن و فعال» تدوین قوانین تسهیل کننده و تسریع 
کننده برای عرضه خدمات پیاده‌روی توسط فروشندگان ایجاد بخش‌های فضایی مناسب برای 
سرمایه گذاری متمرکزء تعریف و تعیین نشانه‌های بصری برای محله‌های شهری: حفظ چشم- 
اندازهای نمایشی از طریق مکان‌یابی مناسب برج‌های مخابراتی و کنترل بهتر بیلبوردهاء ایجاد 
فرصت‌هایی برای تعامل بین محله‌ها؛ تصویب قوانین شفاف برای ایجاد حس مکانی از طریق 
خیابان‌ها. ساختمان‌ها و فضاهای باز (انجمن بین‌المللی مدیریت شهری /روستایی و شبکه رشد 
هوشمند شهری آمریکا؛ ۰۱۳۹۲ صص. 4۰-۷۹). به‌طورکلی ایجاد محله‌ها و شهرهایی که با 
نیازها و نوع زندگی شهروندان سازگارتر باشد. نیازمند اصلاح برنامه‌ریزی فضایی و کاربری- 


های زمین و يكپارچە‌سازى فرهنگی بەصورت محلی sov‏ مفهوم اهم‌محلی‌بودن) درواقع 


سال بیست و یکم تحلیل نوشهرگرایی با تأکید بر حس تعلق به ... Ya‏ 


ا ج ا با اکا از میا های ارت کان یهد که داراف x be‏ 
های کیفی به یکدیگر می‌پردازند و خدمات سریعی برای یکدیگر تهیه می‌کنند؛ خدماتی که به 
دلیل محدودیت‌های سیستم‌های رسمی و متمرکز به فراموشی سپرده شده‌اند. این امر سالمندان 
را قادر می‌سازد که در محیطی خانوادگی و نزدیک دوستان. خویشاوندان و همسایگان قدیمی 
و نیز در مجاورت شبکه‌های خدمات و بازار زندگی کنند. گشودن ساختارهای متمرکز 
خانوادگی به روی شبکه‌های حمایتی محلی» گامی به سوی ایجاد مسئولیت‌های جمعی و 
یکپارچه‌سازی مجدد مراقبت‌های خانوادگی در عرصه عمومی است. هم‌محلی‌بودن. عامل 
مهمی در ایجاد مشارکت مدنی و همبستگی اجتماعی است. فضاهای عمومی محلات. زمینه 
ارتباط افراد را ممکن می‌کند و درنتیجه وضعیتی را فراهم می‌آورد تا مردم یکدیگر را ملاقات 
کنند و بشناسند و به انجام فعالیت‌های مشترک اقدام کنند. امروزه به دلایل مختلف محل‌های 
کار به‌عنوان اولین مکان‌های شهری یکپارچه از بین رفته است و به‌جای آن. یکپارچگی در 
محله‌ها از اولویت برخوردار است؛ چراکه ساکنان هر محله از طریق کنش متقابل با 
فرزندانشان که آن‌ها نیز به نوبه خود با دوستان. خانواده‌هاء معلمان و ساير اعضای کلیدی 
جامعه در ارتباط‌اند. در معرض فرهنگ‌ها و سازمان‌های موجود در جامعه قرار دارند (مرکز 
پژوهش‌های شورای اسلامی شهر مشهد. ۱۳۸۹ صص. ۸۳-۸۲). حس مکان در رویکردهای 
مختلفی چون پدیدارشناسی و روان‌شناسی محیطی, تفاسیر مختلفی را برانگيخته است که در 
ادامه به بررسی آن‌ها می‌پردازيم. 

حس مکان و دیدگاه پدیدارشناسی: در بررسی پدیده مکان» پدیدارشناسی یکی از مهم‌ترین 
رویکردهایی است که در فهم و تعریف حس مکان جایگاه ویژه‌ای دارد. اصطلاح 
«پدیدارشناسی» با ادموند هوسرل تبدیل به رویه‌ای توصیفی می‌شود که بر این اساس نظم‌واره‌ای 
است که درصدد توصیف چگونگی تکوین جهان و تجربه‌مندی آن از طریق آگاهی است 
(ريخته‌گران. ۱۳۸۱ o‏ .01( از دیدگاه بدیدارشناسان» حس مکان به معنای مرتبط شدن با 
مکان به‌واسطه درک نمادها و فعالیت‌های روزمره است. این حس می‌تواند در مکان‌های زند گی 


فرد به وجود آید و با گذر زمان عمق و گسترش Jab‏ (رلف aV‏ ارزش‌های فردی و 


1. Relph 


Mos ۳۰‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای be‏ چهل و سوم 


جمعی بر چگونگی حس مکان تأثیر می‌گذارند و حس مکان نیز بر ارزش‌هاء نگرش‌ها و ب 
ویژه رفتار فردی و اجتماعی افراد در مکان تأثیر می‌گذارد و افراد معمولاً در فعالیت‌های 
اجتماعی با توجه به چگونگی حس مکانشان شرکت می کنند (کانتره ۱۹۷۱). از دیدگاه 
پدیدارشناسی. حس مکان به معنای شخصیت مکان است که معنایی نزدیک به روح مکان دارد. 
در پدیدارشناسیء تجربه. اصلی‌ترین رکن در ادراک است. این تجربه به معنای تطهیر ذهنی و 
دستیابی به ذات چیزهاست (فلاحت. ۰۱۳۸۵ ص. ۵۸). در این رابطه می‌توان به این موضوع 
مهم نیز اشاره کرد که روح مکان در خود مکان قرار دارد. اما حس مکان در ذهن کاربر شکل 
می گیرد. حس مکان را می‌توان با بهره‌گیری از عواملی دستکاری کرد. اما روح مکان به ویژگی- 
های خود مکان وابسته است. از دیدگاه نوربرگ شولتز" مکان چیزی بیش از فضای انتزاعی 
است؛ کلیتی از اشیاء و چیزهای واقعی ساخته‌شده و دارای مصالح» شکل» بافت و رنگ است. 
مجموعه این عناصر شخصیت محبطی را تعریف می‌کنند؛ چیزی که در واقع ماهیت مکان 
محسوب می‌شود (نوربرگ شولز» VO‏ اما از دیدگاه سیمون" مکان نه‌تنهابه یک محل 
جغرافیایی اشاره دارد بلکه نشان‌دهنده شخصیت اصلی یک سایت است که موجب تمایز آن از 
سایر جاها می‌شود؛ به این ترتیب در مکان ابعاد گوناگون چشم‌انداز جمع می‌آیند تا محیطی 
متمایز و حس محلیت خاصی را ایجاد LS‏ (سیمون» AAAY‏ 

حس مکان و دیدگاه روان‌شناسی محیطی: از دید گاه روان‌شناسی محیطی انسان‌ها به تجربه 
حسی» عاطفی و معنوی خاص نسبت به محیط زندگی oU‏ دارند. این نیازها از طربق تعامل 
صمیمی و نوعی هم‌ذات‌پنداری با مکانی که در آن سکونت دارند. تحقق‌یافتنی است. این تعامل 
صمیمی و هم‌ذات‌پنداری. روح يا حس مکان نامیده می‌شود. از نظر روانی حس مکان 
کاتالیزوری است که باعث تبدیل شدن یک محیط به یک مکان می‌شود. روند تجربه عمیق مکان 
نه به‌عنوان یک شیء بلکه به‌عنوان ارگانیسم زنده است که بعد از انطباق‌های متقابل پی‌دریی 
محقق می‌شود؛ ازاین‌رو روابط بین افراد و مکان‌ها نیازمند ثباتی حاص است. محیط این 


1. Norberg Schuls 
2. Seamon 


سال پیست و یکم تحلیل نوشهرگرایی با تأکید بر حس تعلق به ... ۱ 


مهم‌ترین معنای حس مکان در دید گاه روان‌شناسی محیطی در تجربه رابطه نمادین فرد. گروه و 
مکان نهفته است که می‌تواند ضمن فرهنگی بودن از دیگر منابع اجتماعی. سیاسی. تاریخی و 
فرهنگی نیز معنا گرفته و تقویت شود. 


۵ یافته‌های تحقیق 


تحلیل داده‌های حاصل از پرسش‌نامه بیانگر این است که زنان حدود ۳۷ درصد و مردان 
۳ درصد از پاسخ‌گویان را تشکیل دادند و میانگین سنی Gol‏ ۳۱ سال بود که از میان آن‌ها 
۳ درصد تحصیلات ابتدایی و سیکل. ۵۳,۱ درصد دیپلم و کاردانی» ۲۶,۸ درصد کارشناسی و 
Y‏ درصد کازشناسی‌ارشد و ۲۸ درصد دکتری و بیشتر داشتند. میانگین توزیع پاسخگویان 
به لحاظ تجربه سکونت در شهر مشهد ۲۱ سال و سابقه سکونت در منطقه ۲ شهرداری مشهد 
۶ سال بود (جدول ۲). 


جدول ۲. وضعیت تحصیلات پاسخ گویان 


مأخذ: یافته‌های پژوهش» ۱۳۹۸ 


سطح تحصیلات درصد فراوانی 
ایتدایی و سیکل ۳ £Y‏ 
دیپلم و کاردانی oY/A‏ ۱۷۱ 
کارشناسی YEA‏ .^ 
کار تاش اروشد Y. vY‏ 
دکتری و بیشتر ۲/۸ 4 


13,0 درصد کارمندان بخش خصوصی. ol,‏ درصد دارای شغل olji‏ 4 درصد زنان خانه- 


دارء ۸ درصد محصل و ۱۰,۲ درصد بیکاران جویای کار بودند. 


Mos ۳۲‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای be‏ چهل و سوم 


Yd‏ وضعیت شغلی پاسخ‌گویان 
مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۶۰۰ 


وضعیت شغلی درصد فراوانی 
کارمند بخش دولتی Vo‏ ۳۱ 
کارمند بخش خصوصی ۱/۵ ۳۷ 
آزاد otí/Y‏ ۱۷۵ 
خانه‌دار 4A‏ ۳۱ 
محصل و دانشجو ۷/۸ Yo‏ 
بیکار و جویای کار VY‏ ۳۳ 


در گام بعدی به محاسبه میانگین شاخص‌ها از دیدگاه جامعه نمونه به تفکیک مناطق 
میانگین‌ها در منطقه Y‏ شهر مشهد در قریب به اتفاق شاخص و مژلفه‌های بررسی‌شده است 
(جدول ۶) که این امر بر چالش بی‌توجهی به موضوع حس مکان در برنامه‌ریزی و توسعه 
فضای شهری تأکید دارد؛ به‌گونه‌ای‌که از میان ابعاد بررسی‌شده. شاخحص زیست‌محیطی با 
میانگین ۳,۶۳ بیشترین و سلامتی با میانگین ۲,۲۱ کمترین میزان میانگین را در میان مژلفه‌ها 
داشتند (شکل 0 علاوه بر این در شاخص‌های پررسی شده. ناحیه ۲ با میانگین Yast‏ بیشترین 
حس تعلق به مکان و ناحیه ۶ با میانگین ۲,۷۷ کمترین حس تعلق به مکان را داشتند. 


جدول i£‏ میانگین شاخص‌های به کاررفته در تحقیق 
مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۶۰۰ 


ناحیه شاخص اقتصادی | شاخص اجتماعی | شاخص سلامتی شاخص زیست‌محیطی میانگین 


۲۸۹ ۳,۰ ۲,۳۵ YA ۳,۵ ۱ 
Ye ۳۳۵ Y. YA vA ۲ 
۲,۹۵ ۳۳۶ Yi YMA YN Y 
Y. ۳,۲ VAY A Y YA £ 


EAE uic Yo YYY میانگین‎ 


سال بیست و یکم 


تحلیل نوشهرگرایی با تاکید بر حس تعلق به ... 


شکل Y‏ میانگین شاخص‌های تحقیق 


مأخذ: یافته‌های پژوهش ۱۶۰۰ 


۵ . توصیف گویه‌های شاخص اقتصادی مژلفه حس مکان در نواحی چهارگانه 


vw 


شاخص اقتصادی در حس مکان به سه زیرشاخص کاهش حجم سفرهای درون شهری» 
کاهش وابستگی به اتومبیل و متعادل سازی قیمت مسکن تقسیم شده است. در زیرشاخص- 
های این شاخص» بهترین وضعیت را شاخص متعادل‌سازی قیمت مسکن با میانگین ۳/۰۹ 
دارد و در بین نواحی به‌ترتیب ناحیه ۳ با میانگین ۱۳/۳۵ ناحیه ۲ با میانگین ۳/۲۰ ناحیه ۱ با 
میانگین ۲/۹۹ و ناحیه ‏ با ميانگین ۲/۷۲ در زیرشاخحص متعادل‌سازی قیمت مسکن. بهترین 


شرایط را دارند. در ادامه به بررسی هریک از این زیرشاخص‌ها می‌پردازيم. 


ناحیه ۱ 
ناحیه Y‏ 
ناحبه Y‏ 


ناحیه ۶ 


جدول ۵. توصیف گویه زیرشاخص کاهش حجم سفرهای درون‌شهری 


خیلی کم 
A‏ 


۵ 


۳۷ 


مأخذ: یافته‌های پژوهش, ۱۶۰۰ 


کم 


۳۹ 


۳ 


متوسط 


۳۲ 


زیاد 


Yt 


خیلی زیاد 
۱۹ 
Y‏ 
4 


^ 


YM 


۱ b 
۲ تاحبه‎ 
Y ناحیه‎ 


ناحبه ۶ 


ناحیه ۱ 
تاحبه Y‏ 
تاحیه Y‏ 


ناحبه ۶ 


Mos‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای 


جدول ۱. توصیف گویه زیرشاخص کاهش وابستگی به dens!‏ 


خیلی کم 


متوسط 


00 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


زیاد 


YA 


خیلی زیاد 
YA‏ 
۱ 
3 


4 


جدول ۷ توصیف گویه زیرشاخص متعادل‌سازی قیمت مسکن 


خیلی کم 
1۹ 
3 
Nw‏ 


۳۲ 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


متوسط 


£Y 


زیاد 


۳۵ 


۳۳ 


شمار؟ چهل و سوم 


۵ . توصیف گویه‌های شاخص احتماعی ملفه اختلاط حس مکان در نواحی جهارگانه 


شاخص اجتماعی در حس مکان به سه زیرشاخعص افزایش مشارکت شهروندان» بهره‌وری 


محلات و سرزندگی محلات شهری تقسیم شده است. در زیرشاخص‌های این شاخص بهترین 


وضعیت را زیرشاخحص بهره‌وری محلات با میانگین ۲ دارد و در بین نواحی به‌تررتیب ناحیه 
۲ با میانگین ۳/۹۵ ناحبه ۳ با میانگین ۳/۵۸ در زیرشاخص بهره‌وری محلات. ناحیه ۱ در 


زیرشاخحص افزایش مشارکت شهروندان با میانگین ۳/۲۹ و ناحیه 4 در زیرشاخص بهره‌وری 


محلات با میانگین ۳/۲۱ بهترین شرایط را دارند. در ادامه به بررسی هریک از این 


سال بیست و یکم 


ناحیه ۱ 


ناحیه ۶ 


ناحیه ۱ 


۶ b 


تاحبه ۱ 


ناحبه ۶ 


تحلیل نوشهرگرایی با تأکید بر حس تعلق به .. 


جدول A‏ توصیف گویه زیرشاخص افزایش مشارکت شهروندان 


خیلی کم 


۳۷ 
۱ 
۷ 


۱۷ 


خیلی کم 


۷ 


۳۷ 


۱۷ 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


متوسط 


YA 


jo 


خیلی زیاد 
۶۱ 


جدول A‏ توصیف گویه زیرشاخص بهره‌وری محلات 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


e 


۷ 


۰ 


4 


۳۳ 


متوسط 


Yé 


۳۵ 


۳۲ 


جدول ۱۰. توصیف گویه زیرشاخص سرزندگی محلات شهری 


خیلی کم 


Ao 
a 
Yo 


£Y 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


کم 


۳۵ 


متوسط 


۳۹ 


زیاد 


۳۷ 


N 


خیلی 25 
۱۹ 


۵ ۳ توصیف گویه‌های شاخص سلامتی مولفه اختلاط کاربری در واحی جهارگانه 


میانگین 
YAA‏ 
Y/40‏ 
۳/۵۸ 


۳/۳۹ 


شاخحص سلامتی در حس مکان دارای زیرشاخحص تشویق به پیاده‌روی است. میزان میانگین 


انق ناهن ایا ۷۷۵۱ اسکه,در بین ترا این فنطقه بهتر ین Se‏ این ass‏ ا 


lY 


Y 


b 
۲ تاحبه‎ 
Y ناحیه‎ 


ناحيه ۶ 


DEO 
توصیف گویه زیرشاخص تشویق به پیاده‌روی‎ M جدول‎ 
۱۶۰۰ مأخذ: یافته‌های پژوهش.‎ 
متوسط زیاد خیلی زیاد‎ e خیلی کم‎ 
۱۸ ۱۵ £4 0١ ۷۳ 
۳ ۳ ۵ ۲ ۵ 
NY ۱۳ ۳۳ 1۷ Y 
۱۱ ES yy Y YY 


شمار؟ چهل و سوم 


۵ ۶ توصیف گویه‌های شاخص زیست‌محیطی مؤلفه اختلاط کاربری در نواحی چهارگانه 
شاخحص زیست‌محیطی در حس مکان با سه شاخص کاهش آلودگی dua‏ کاهش آلودگی 


را شاخص آلودگی صوتی با میانگین 1/۰۳ دارد و در بین نواحی به‌ترتیب ناحیه Y‏ در 
زیرشاخحص آلودگی صوتی با میانگین ۶/۲۱ ناحیه ۶ در زیرشاحص آلودگی هوا با میانگین 
۸ ناحیه Y‏ در زیرشاخص آلودگی صوتی با میانگین 1/۱۵ و ناحیه ۱ در زیرشاخعص 


آلودگی هوا با میانگین ٩‏ بهترین شرایط را دارند. در ادامه به بررسی هریک از این 


تاحبه ۱ 


ناحیه ۶ 


جدول ۱۲. توصیف گویه زیرشاخص آلودگی هوا 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۶۰۰ 


خیلی کم e‏ متوسط زیاد خیلی زیاد 
^A £A £o ۱۵ ۳۰‏ 
۳ ۳ ۱ ۲ ۱۱ 
£t ۳ N 4 4‏ 
tt Yo ۷ ۷ ۸‏ 


سال بیست و یکم 


تاحبه ۱ 


ناحبه ۶ 


ناحیه ۱ 


ناحبه ۶ 


الف. آزمون تفاوت معناداری بین ابعاد چهارگانه شاخص‌های حس مکان 


خیلی کم 
۲٤‏ 
a‏ 


4 


تحلیل نوشهرگرایی با تاکید بر حس تعلق به ... 


جدول ۱۳. توصیف گویه زیرشاخص آلودگی صوتی 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


متوسط 
YA‏ 
M‏ 


۳ 


زیاد 


00 


۳۲ 


حدول M‏ توصیف گویه زیرشاخص افزایش فضای سبز 


خیلی کم 


۳۵ 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


e 


۳۹ 
۷ 


" 


متوسط 


oy 


Yo 


۳۷ 


پس از استخراج یافته‌های توصیفی, در گام نخست به محاسبه آزمون تفاوت معناداری برای 


ابعاد استخراج و تعبین‌شده از شاخص‌های یک شهر با حس مکان مناسب براساس داده‌های 


جمع‌آوری شده از طریق پرسش‌نامه» اقدام شد. برای این منظور از آزمون تی تک‌نمونه‌ای بهره 
گرفته شد که نتایج آزمون بیانگر وجود تفاوت معنادار بین چهار شاخحص اقتصادی» اجتماعی؛ 
سلامتی و زیست‌محیطی از دیدگاه پاسخگویان است. از سویی نتایج OUS‏ می‌دهد که بعد چهارم 
یعنی شاخحص زیست‌محیطی در مقایسه با سه بعد دیگر از میانگین بیشتری برخحوردار است 
(حداول ۱۵ و (QU‏ 


Mos ۸‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای be‏ چهل و سوم 


جدول ۱۵. آماره آزمون تی تک‌نمونه‌ای 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ eb 


انحراف از میانگین | انحراف از معیار | میانگین حجم جامعه آماری 
Yyy 10 eVo sf‏ شاخص اقتصادی 
eM‏ ۱1 1,۹۳ ۳۸۱ شاخحص اجتماعی 
VE ۷‏ ۲۳۳ ۳۸۲ شاخص سلامتی 
YAY ۱,۰ «۵‏ ۳4۱ شاخص زیست‌محیطی 


جدول ۱١‏ . نتایج آزمون تی تک‌نمونه‌ای 


مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۶۰۰ 


مقدار آزمون- ۳ 
۵ درصد ضریب فاصله از تفاوت 
حد بالایی | حد پایینی | تفاوت میانگین‌ها | Sig‏ | درجه آزادی T‏ 
-VAY ۳۷۹ e ۳ — 4Y -Y0‏ شاخص اقتصادی 
۵ هت ۸ -=p‏ ۳ ۳۸۰ ۲- شاخص اجتماعی 
YA ۰ Za a —NA - ۲‏ ۸ - شاخحص سلامتی 
EE ۳ SN EH‏ ۳۹۰ ۱2,۸ شاخص زیست‌محیطی 


بر این اساس می‌توان نتایج آزمون تفاوت معناداری را به‌گونه‌ای مؤید فرضیه مطرح‌شله بر 
متوسط بودن حس مکان در منطقه Y‏ شهرداری مشهد و به‌تبع آن مناسب بودن از دیدگاه جامعه 
آماری ارزیابی کرد. 

ب. آزمون رگرسیون خطی چندمتغیره 

در گام بعد به محاسبه و سنجش اثرگذاری هریک از مؤلفه‌های بررسی‌شده بر میزان حس 
مکان ارائه‌شده در نواحی مختلف منطقه Y‏ شهرداری شهر مشهد اقدام شد. برای این منظور از 
آزمون رگرسیون خطی چندمتفیره استفاده شد که ضمن وجود همبستگی قوی با مقدار ضریب 
همبستگی QD‏ ۱,۰۰۰ نتایج بیانگر این بود که حدود ۱۰۰ درصد از شاخص‌های حس مکان در 


سال بیست و یکم تحلیل نوشهرگرایی با تأکید بر حس تعلق به ... ۳۹ 


این تحقیق تبیین‌شدنی بوده است. همچنین میزان Sig‏ به‌دست‌آمده که کمتر ۰,۰۵ است. بیانگر این 
است که شاخحص‌های چهارگانه ارزیابی‌شده در مسئله به خوبی متغیر حس مکان را پوشش داده 
است. یاقه‌های آزمون رگرسیون e idi‏ خطۍ بیانگر این است که از میان شاحص‌های 
تبیین کننده میزان حس مکان. چهار شاحص اقتصادی, اجتماعی. سلامتی و زیست‌محیطی به دلیل 
اینکه سطح خطای مقدار t‏ آن‌ها کمتر از ۰,۰۵ است. تأثیر زیادی بر حس مکان داشته است 


(حدول ۱۷). 
جدول MV‏ نتایج میزان تبیین کنندگی شاخص‌ها در آزمون رگرسیون 
مأخذ: یافته‌های پژوهش. ۱۶۰۰ 
ضریب سطح خطای سطح خطای سطح خطای شاخص | سطح خطای شاخص 
همبستگی (R)‏ | شاخص اقتصادی | شاخص اجتماعی سلامتی زیست‌محیطی 
میزان NIE‏ 


ج. تکنیک دیمتل 

اولین بار در سال ۱۹۷۲ دو پژوهشگر به نام‌های فونتلا و گابوس روش دیمتل 
را ارائه کردند. این تکنیک براساس مقایسه‌های زوجی و از ابزارهای تصمیم‌گیری بر 
مبنای تئوری گراف است. این روش ممکن است تأییدکنندۀ روابط ola‏ متغیرها Es‏ 
محدودکننده روابط در روند توسعه‌ای و نظام‌مند باشد. مهم‌ترین Am‏ روش 
دیمتل» تصمیم‌گیری چندمعیاره و عملکرد آن در ایجاد روابط و ساختار بین عوامل 
است. این SS‏ علاوه بر تبدیل روابط علت و معلولی به یک مدل ساختاری- 
بصری» قادر است وابستگی‌های درونی بین عوامل را نیز شناسایی و آن‌ها را 
فهم‌پذیر کند (یادگاری و تارخ» ۱۳۹۱). 

مرحله ۱. جمع‌آوری نظرهای پاسخ‌گویان و محاسبه میانگین ماتریس 2 :در این گام 
تأثیرگذاری معیارها دو به دو بر هم بررسی می‌شود. زمانی که از دیدگاه چند نفر استفاده 
می‌شود میانگین حسابی نظرات به کار می‌رود و 2 تشکیل می‌شود. برای بررسی تأثیرگذاری 


معیارها بر هم از طیف کلامی جدول زیر استفاده می‌شود: 


Mos Y‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای b‏ چهل و سوم 


عبارت کلامی» عدد متناظر 

بدون تأر = 

تأثیر گذاری خیلی کم - ۱؛ 

ایر گذاری کم - ۲؛ 

تأثیر گذاری زیاد = ٩‏ 

تأثیر گذاری خیلی زیاد = £ 

مرحله Y‏ محاسبه اولیه و نرمالیته کردن ماتریس D‏ برای نرمال‌کردن از رابطه N= Z*K‏ 
استفاده می‌شود که در این فرمول K‏ به این صورت محاسبه می شود: ابتدا جمع تمامی 
سطرها و ستون ها محاسبه می‌شود. معکوس بزرگ‌ترین عدد سطر و ستون K‏ را تشکیل 


می‌دهد. 
1 


E = — 
MAX Y? = 1 aij 


مرحلة Y‏ استخراج ماتریس Mab‏ کل T‏ : ماتریس ارتباطات کل از رابطه T-NX(I-N)-A‏ 
محاسبه می‌شود. در این رابطه 1 ماتریس یک است. 

مرحلة :٤‏ محاسبه مجموع از سطر و ستون از ماتریس UT‏ در این بخش جمع عناصر سطر 
و ستون ماتریس ارتباط کامل T)‏ را محاسبه کرده و به صورت زير تحلیل می‌کنیم: 

جمع عناصر هر سطر (D)‏ برای هر عامل نشانگر میزان تاثیرگذاری آن عامل بر سایر 
عامل‌های سیستم است (میزان تأثیرگذاری متغیرها). هر چه میزان این متغیر بیشتر باشد. یعنی 
آن عامل تأثیر بیشتری دارد. 

جمع عناصر ستون R)‏ برای هر عامل نشانگر میزان تأثیرپذری آن عامل از سایر عامل‌های 
سیستم است (میزان تأثیرپذیری متغیرها). 

مرحلة ۵. تنظیم مقدار آستانه (0): در آن بردار افقی (D + R)‏ میزان تأثیر و تأثر عامل 
مدنظر در سیستم است؛ به عبارت دیگر هرچه مقدار ۴ + ۲2 عاملی بیشتر باشد. آن عامل 


تعامل بیشتری با سایر عوامل سیستم دارد. 


سال بیست و یکم 


تحلیل نوشهرگرایی با تاکید بر حس تعلق به ... 


il‏ ساخت یک نمودار Ail)‏ علت و معلول: درنهایت یک دستگاه مختصات دکارتی 


ترسیم می‌شود. در این دستگاه محور طولی مقادیر ۸ + D‏ و محور عرضی براساس D-R‏ 
است. موقعیت هر عامل با نقطه‌ای به مختصات (D +R, D - R)‏ در دستگاه معبر می‌شود. 


به این ترتیب یک نمودار گرافیکی نیز به دست خواهد آمد (دچارات سامریت'» ۰۱۳ ص. 


KE 
زیست‌محیطی‎ Gne 
XY £,0** 
۱,۵ 1A 
۱۷ qe 
: VAS 
£i 
زیست‌محیطی‎ 

۰:۱۸ 

En 

ATUM 


حدول AA‏ محاسبه اولیه ماتریس D‏ 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 
سلامتی اجتماعی‎ 
۱,۹ Mí 
۰ Y 
۳,۶ ۰ 
YA ۱۵ 
ATE £A 
Max= ۱ 


مأخذ: یافته‌های پژوهش ۱۶۰۰ 


اجتماعی 
۷ 
YS‏ 


SY E 


حدول .1٩‏ نرمال‌سازی شاخص‌های حس مکان 


اقتصادی 
۰۳۹۷ 
۳۹۰ 


GARA 


1. Detcharat Sumrit 


زیست محیطی 
۱ = 
۶ ه- 
۵ - 


۱ 


نوع معیار 
معلول 


|| ۴ 


Mos‏ جغرافیا و توسعة ناحیه‌ای 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش»‎ deb 


- ۶ 


- ۸ 


TEY 


اقتصادی 
۱ 
۳ - 
۳۳۹ - 


EYE 


جدول ۲۱. تعیین میزان اثرگذاری و اثرپذیری شاخص‌ها 


۱۶۰۰ یافته‌های پژوهش‎ deb 


اجتماعی 
۷ 
SYN‏ 
*,08Y‏ 


۸ 


مقدار آستانه(0)- ۰,۳۹۱ 


اقتصادی 


۷ 


جدول YY‏ تعیین میزان اثرگذاری و اثرپذیری شاخص‌ها 


مأخذ: یافته‌های پژوهش» ۱۶۰۰ 


d+r 
A 
FEY 
Ya 


Y. 


شمار؟ چهل و سوم 
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1.000 
سلامتی 9 

0.500 

0.000 
c 0.000 0.500 1.000 1.500 2.000 2.500 3.000 3.500 4.000 
à 

اجتماعی 0.500- 

-1.000 

® اقتصادی‎ 
-1.500 
D4R 


مأخذ: یافته‌های پژوهش ۱۶۰۰ 


با توجه به تکنیک دیمتل و شکل ۳ شاخحص سلامتی با میزان اثرگذاری ۰,۷۵۲ و شاخص 
زیست‌محیطی با میزان o MO‏ تأثیرگذارترین شاخص‌های تحقیق برای حس مکان در منطقه Y‏ 
شهرداری مشهد بودند. در رتبه‌های بعدی شاحص‌های اجتماعی و اقتصادی قرار گرفتند. این 
رتبه بندی توسط آزمون دیمتل انجام گرفته است و نیازمند برنامه‌ریزی دقیق با استفاده از 


الویت‌بندی انجام‌شده است که خود نیازمند انجام تحقیقی جامع در آینده است. 


1 نتیجه گیری و پيشنهادها 


با توجه به آثار زیان‌بار پراکندگی در سال‌های اخیر برای شهرها. شاهد شکل گیری جنبش- 
ها و مکاتبی برای فشرده‌سازی شهرها هستیم. در رأس این جریان‌ها. نوشهرگرایی با اصول 
دهگانه خود واقع است. در بین اصول دهگانه نوشهرگرایی. حس مکان به‌عنوان عاملی هویت 
بخش و بهبوددهنده حس تعلق به damas‏ واقع است. در تحقیق حاضر شاخص‌های 
بررسی‌شده برای بررسی حس مکان در منطقه Y‏ شهرداری مشهد در نظر گرفته شد. این منطقه 


بخش زیادی از وسعت و جمعیت کلان‌شهر مشهد به‌عنوان دومین شهر بزرگ کشور را دارد. 


Ios ۲٤‏ جغرافیا و توسعٌ ناحیه‌ای شمار؛ چهل و سوم 


نتایج تحقیق حاضر حاکی از وضعیت متوسط حس مکان در بین نواحی چهارگانه منطقه Y‏ 
شهرداری مشهد است. در بین نواحی منطقه ۲ ناحیه دو بهترین شرایط و ناحیه چهار کمترین 
میزان میانگین مربوط به حس مکان را دارند. علاوه بر این» نتایج آزمون تی. فرضیه تحقیق 
مبنی بر متوسط بودن حس مکان در منطقه را تأیید کرده و آزمون رگرسیون خطیی ارتباط 
هریک از شاخص‌ها برای حس مکان را تأیید کرده است. درنهایست. تکنیک دیمتل به 
ONT E TE‏ تاش ها یواوه و فان وف گام ها ماش و 
زیست محیطی دارای بیشترین اهمیت برای تقویت حس مکان در منطقه Y‏ شهرداری مشهد 

در راستای نتایج این پژوهش, پیشنهادهایی به شرح زیر ارائه می‌شود: 

۰ در رابطه با شرایط شاخص سلامتی حس مکان برای بهبود پیاده‌راه‌ها و شرایط پارک- 
ها از نظر نيمکت‌هاء وسایل ورزشی و روشنایی برنامه‌های مناسبی اجرا شود و تأمین 
نیازهای روزانه در نزدیک محل سکونت شهروندان امکان‌پذیر باشد؛ 

٩‏ برای بهبود شرایط زیست‌محیطی, بهترین راه فرهنگ‌سازی و استفاده از مشارکت 
شهروندان با توجه به تمایل آن‌ها برای کاشت درخت و... است؛ 

۰ برای بهبود شرایط اجتماعی حس مکان, پيشنهاد می‌شود شرایطی فراهم شود تا 
ارتباط مناسب‌تری بین مردم با یکدیگر و مردم با مسئولان برای برنامه‌ریزی‌ها برقرار 
شود؛ 

e‏ برای شاخص اقتصادی حس مکان. مسکن متناسب با اقشار مختلف با درآمدهای 


مختلف در نظر گرفته شود. 
کتاینامه 


۱. احمدی, ف. آقالطیفی» CE‏ و افشان ع. (۱۳۹۳). عوامل تأثیرگذار بر حس تعلق در فرایند بازآفرینی 
هت شهر» «EA 3 £V)£‏ ۷۰۱-۶ 
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اصغرزاده‌یزدی» س. (۱۳۸۹). اصول پیشنهادی نوشهرگرایی در برنامه‌ریزی محله‌های شهری. 
فصلنامه مسکن» محبط و روستا» —WY (N۹‏ *0, 
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شهرکی» مترجم). مشهد: انتشارات پاپلی» جلد اول؛ چاپ اول. 


. پورتال جامع شهرداری منطقه دو مشهد. (۱۳۹۵). بازیابی از /https://www.mashhad.ir‏ 


. پورموسوی» «o‏ جمشیدی شیخ آبادی. آ. و لرزنگنه م. (۱۶۰۲). کاربست اصول نوشهرگرایی و 


حس مکان در بازآفرینی محله‌ی آبشوران کرمانشاه. فصلنامه علمی مطالعات ساتار و کارکرد 


۱۷۹-۱ ۵ Qi) ۱۰ شهری.‎ 


حاتمی‌نژاد Ze‏ ضرغام ej‏ م“ خادمی» ec)!‏ و میرسیدی عنبران؛ fon‏ (۱۳۹۲). سباست‌های 


فضایی در برنامه‌ریزی شهری L)‏ تأکید بر توسعه میان‌افزا و رشد هوشمند). مشهد: انتشارات پاپلی. 


. دیناری, ا. (۱۳۸۹).گردشگری شهری در ایران و جهان. تهران: نشر واژگان خرد. 


هیدگر. تهران: انتشارات موسسه تحقیقات و توسعه علوم انسانی بقعه. 


. سلیمانی مقدم ۵ 6255« ر.» و اکبری. Ott) d‏ پهنه بندی و تحلیل فضایی فقر شهری با استفاده 


.۵ ۱۵-۶ 
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